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ARTE Y COMUNICACION

1. Fundamentacion General

Toda nuestra cultura puede sintetizarse en el esfuerzo humano por establecer nexos
comunicativos a través del lenguaje, del arte, de la ciencia.

El acto de comunicacién y el acto de ensefianza — aprendizaje tienen en comun un
rasgo esencial: la interaccion entre interlocutores que comparten la forma y el contenido
del mensaje, asi como su intencionalidad y funcionalidad. Los efectos de la comunicacién
no se limitan a la transmisién de datos, la informacién que se entrega suele ser
matizadamente rica en su formulacion de intenciones; no sélo se dice, se siente, se
emociona, se generan rechazos o adhesiones; emergen con fruicién imégenes, sonidos,
relatos. Entonces el concepto de comunicacién va amplidndose y se puede expresar entre
otros que: es medio y recurso en la difusién de normas y mensajes pragmaticos,
psicolingiiisticos, sociolingliisticos y semidtico — artisticos, asi como en las valoraciones
estéticas y culturales; es nexo de interacciones en todo fendmeno natural o creado por el
hombre. En consonancia con la teoria general de los sistemas , es un proceso inherente a
todos los sistemas abiertos en virtud del cual los elementos emisor y receptor se relacionan
a través de medios que constituyen prolongaciones tecnoldgicas sorprendentes del ser
humano.

Al igual que la revolucién industrial, la revolucion electrénica ha transformado la
relaciéon del ser humano con sus pares, con la naturaleza y con la red ain mas
estrechamente conectada en que se ha convertido la comunidad humana... A principios de
los afios noventa “extrafios” de todo el mundo estaban interconectados sin levantarse de sus
mesas. Se trata de la comunicacion masiva o social.

Dentro del campo de la investigacion relativo a la comunicacién humana, el estudio
de la comunicacion de “masas” — comunicacion medidtica — ,constituye uno de los
procesos comunicacionales que operan en el nivel de la sociedad global. Dirigida a

destinatarios heterogéneos, anénimos y numerosos; el comunicador suele pertenecer a una



organizaciéon compleja, los mensajes en su mayoria surcan espacios en forma publica y
suelen ser de naturaleza transitoria; encierra multiples formas de aprendizaje y
socializacion. Los sistemas de comunicaciones y las computadoras, tienden una simbiosis
de ambos en un solo sistema y las comunicaciones son individuales y Unicas. Se procura
que los receptores de la comunicacién social no se caractericen por la pasividad y que la
dispersion que entrafia la divulgaciéon de mensajes e imagenes por medios técnicos no
significa que cada persona sea un simple deposito de informaciones. La expansion de la
cultura tiende al acceso directo de todos los sectores a cierto nivel de conocimientos
comunes y ello ha disminuido el sentido de anonimato.

El estudiante estd inmerso en esta realidad nueva; la reconoce natural, superficial y
cémodamente; se apropia y usa los medios mas sofisticados para comunicarse o acceder al
arte; supera limites geograficos e histéricos; realiza aproximaciones identificatorias con la
multiplicidad de fendmenos y manifestaciones artisticas y comunicativas que satisfacen sus
ilusiones de adolescentes.

Se contemplan nuevas perspectivas de conocimiento, vinculos con otras areas del
saber que interaccionan en la concepcién de la poliestética contemporanea: una produccion
ficcional de iméagenes de materia sonora, visual — iconica, kinésica, corporal — gestual;
portadora de simbolos y de una estructura semidtica inacabable.

En la modalidad “Comunicacién, Artes y Disefio” los contenidos concurren a
resolver un “tradicional” vacio: saberes y acciones que caracterizan al sujeto de
aprendizaje en esta etapa; recuperar esa especie de “escuela paralela” de vivencias de los
jovenes que débase al lado de la institucién educativa e incorporar a la curricula:
problematicas sociales, economicas, politicas y adolescentes, la formacién de opiniones;
las relaciones entre lo comunicacional y lo estético; su reconocimiento como audiencia y
sus implicancias; la creatividad en el empleo y la organizaciéon de cddigos, soportes y
técnicas de los distintos lenguajes y su interaccion.

La modalidad de Comunicacién, Artes y Disefio tiene el caracter de especificidad
del conocimiento de los lenguajes artisticos y de las relaciones e integraciones que entre
ellos se efectien. Incorpora en sus programas conceptos de nutren y enriquecen los
tradicionales del Arte y la Comunicacion.

La sociedad posmoderna exige cambios y nuevos enfoques en la concepcion de la
Comunicacién y el Arte. Esa nueva vision debe dar respuestas a las necesidades que

surgen dia a dia. Desde aquel momento en el que el Arte estaba circunscripto sélo para



entendidos y para instituciones o academias en las que se ensefiaban codigos especificos de
un lenguaje determinado, hasta llegar a la actualidad donde el campo del Arte se ha
extendido y magnificado. Los avances de la tecnologia y de las comunicaciones
masmediaticas han colaborado para que ello se produzca.

Al parecer, el dominio de los medios de comunicacion masiva y las revoluciones en
la informacién ha traido consigo una problematica: la persona se ha acostumbrado a la
cotidianeidad artificial y el clima “electrénico” ha irrumpido desde las generaciones mas
jovenes incidiendo en lo mas basico de apertura y relacion con el mundo, la percepcion, el
disfrute por la naturaleza y la compafiia humana.

Si bien es cierto que la rapidez de las comunicaciones produce revoluciones y
cambios en el interior humano y en las sociedades, gestando una nueva cultura, también lo
es la problematica severa de la desconexién de la realidad para acercarse a una “realidad
virtual”.

Atento a estas transformaciones y a las nuevas caracteristicas de una sociedad que
tiende a la mediatizacidn y a la masificacién es necesario que el adolescente esté preparado
y pueda hacer uso de la tecnologia y la ciencia a través del arte, canal indiscutible del
espiritu humano. La escuela, desde esta perspectiva, le brindara la posibilidad de viabilizar
sus proyectos de produccién y/o gestién, organizar y sistematizar su hacer, a la vez que

desarrolle en él competencias que le permitan desempefiarse en su propia vida.



2. Competencias

e Conocer los componentes de los diferentes lenguajes (verbales y no verbales) y
su organizacion basica.

e Analizar critica y reflexivamente los mensajes en el contexto socio - cultural
desde distintas perspectivas.

e Valorar el patrimonio local, regional, nacional y universal desde un
reconocimiento de las dimensiones socio - histéricas, éticas y estéticas de las
distintas manifestaciones de la cultura.

e Producir, gestionar y evaluar proyectos con creatividad y autonomia crecientes.

e Explorar y experimentar las posibilidades polisémicas de los productos
estéticos.

e Comunicar en los distintos lenguajes, mensajes adecuados a diferentes
situaciones comunicativas.

e Identificar las vinculaciones entre audiencia, opinién publica y valores

democraticos.
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3. Formacion General de Fundamento.

Los lenguajes artisticos y Comunicacionales en la Formaciéon General de
Fundamento contribuyen desde su especificidad, a la formacién de las personas en todas su
dimensiones, con vistas al desarrollo de la creatividad, el disfrute de las posibilidades
estéticas de los lenguajes artisticos y Comunicacionales y al logro de una persona
auténoma con compromiso democratico.

Los Contenidos de los espacios propuestos en Nivel Polimodal profundizan los
contenidos correspondientes de la Educacion General Basica desarrollando capacidades
para la produccién, comprension, reflexién, apreciacion de los lenguajes artisticos y
comunicacionales y de los valores involucrados. Incluyendo una vision amplia de las
producciones en diferentes lenguajes, respetando la diversidad de valoraciones estéticas y

de sus modelos culturales.

Los espacios propuestos en la Formacién General de Fundamento son:
e Lenguajes artisticos y comunicacionales.
e Comunicacion.

® Cultura y estética contemporéanea

4. Espacios Curriculares

e Lenguajes Artisticos y

Comunicacionales.

Los Lenguajes Artisticos y Comunicacionales incluyen contenidos que se
refieren a los distintos lenguajes, que desde la especificidad de cada uno y del modo
particular de sus producciones, interactuaran en la realizacién de las imagenes sonoras,

visuales - iconicas, corporales -gestuales.



La esencia de este espacio se centraliza en la intencionalidad expresiva -
comunicativa del alumno como productor, pero también como receptor de las realizaciones
artisticas. Fl alumno pondra en juego sus capacidades que se desarrollaron en la E.G.B. y
las consolidard, mediante la sistematizaciéon a través de los procedimientos de analisis,
razonamiento y categorizacion para completar el proceso de alfabetizacion estética.

Para el abordaje de los contenidos de los Lenguajes Artisticos y Comunicacionales
es necesario partir de la idea de codigo en lo verbal y lo no verbal, establecer las
diferencias, articulaciones y las relaciones permanentes con el entorno cotidiano del
alumno.

En este espacio curricular, se recuperan los contenidos de los CBC de “Lenguajes
artisticos y comunicacionales” y los CBO de la modalidad Cap. 1, bloque 3 “Los
Lenguajes” y se coordinan conceptos de otras areas: Lengua y Literatura, Lengua

Extranjera, Fisica y Quimica.

Expectativas de Logro

1. Caracterizar cada lenguaje en su especificidad expresiva y comunicativa €
interpretar sus mensajes verbales y no verbales.

2. Experimentar diversas formas de expresién y comunicacion con distintos
lenguajes, con los aportes de la ciencia y la tecnologia.

3. Producir imégenes de diverso tipo con distintas intenciones expresivo —
comunicativas.

4. Identificar en producciones artistico — comunicativas las relaciones e

interacciones entre lenguajes.

Contenidos Conceptuales

LO NO VERBAL Y SUS LENGUAJES

Lenguaje Musical.



Cédigos. Modos y Medios. Organizaciones formales y texturales. Producciones.
La imagen sonora. El sonido, la musica y los efectos. El discurso musical.
Tecnologia del sonido. Efectos especiales. Produccion y reproduccion del sonido.
Sonido digital.

La radio: la produccién radial, géneros y recursos. El programa de radio. El guién
radial. El sonido. EI silencio, la musica y la voz. La locucién. La publicidad

radial. Equipo de produccion radial.

Lenguaje Pldstico — Visual.

Codigos. Materiales. Herramientas, soportes y técnicas. Producciones.

La imagen visual fija. El texto visual. Contenido, forma e intencionalidad. Los
modos de realizaciéon: Dibujo, Pintura, Escultura, Grabado, Ceramica, arquitectura,

fotografia, disefio, comic, copy art, infografia, orfebreria, mueble, atuendo.

Lenguaje audiovisual.
La imagen en movimiento. La integracion sonido, palabra e imagen. El cine, sus
géneros y temas. El Video y sus géneros: video arte, video danza, video clip, video

game, video publicitario. La televisioén: temas, géneros, formatos y soportes.

El lenguaje corporal.
La imagen corporal. La danza. Formas y técnicas de expresion y comunicacion
corporal. La danza y el discurso corporal en distintas culturas. El cuerpo y la danza

en la contemporaneidad.

Lenguaje teatral,

Situacién dramética y lenguaje teatral. Sujeto y personajes. Objetivos. Acciones.
Interaccion de los personajes. Estructura dramatica. Argumento y tema.
Desarrollo del conflicto. Progresion dramatica.

Producciones dramaticas. Fases del proceso de realizacién. Géneros y estilos.
Producciones integradas. Sonorizacién, musicalizacion. Escenografia.
Luminotecnia. Vestuario. El espectaculo. Puesta en escena

Megaespectaculos, murgas, comparsas, clown, mimos. Teatro — danza.



Lenguaje multimedial.

La imagen electronica y la integracion de palabra, sonido e imagen. Hipertextos.

LO VERBAL.

La literatura. Temas y géneros literarios en la contemporaneidad. La literatura y
sus interacciones con otros lenguajes. El teatro y el texto dramatico. EI texto
verbal de la historieta y sus recursos. La novela y el guidn cinematografico.
Adaptaciones. El guién narrativo y técnico para television: noticias, telenovelas,
magazine. Prensa y literatura. El articulo periodistico y su relacién con la imagen

fotografica. El texto verbal en la imagen infografica.

e Comunicacion

El otro espacio curricular: Comunicacién se refiere a las teorias y procesos
comunicacionales, en los que se establece la relacion entre comunicacion - medios y
discurso - mensaje y posibilitard al alumno reconocer la dinamica de la cultura y la
insercién de las artes y la comunicacion.

En este espacio es necesaria la comprensién de las interacciones complejas entre
Ciencia, Arte y Tecnologia con el enfoque que brinda la Teoria de la Imagen, Signos y
Simbolos, Cultura, Sociedad, Economia, y las teorias Comunicacionales.

La relacién entre Comunicacion y Artes, posibilitard al alumno arribar a nuevas
conceptualizaciones acerca de los cambios, las nuevas dindmicas, sociedades y culturas,
diversidad y globalidad cultural, vinculdndolos con los distintos tipos de realizaciones
humanas en el campo de lo artistico y comunicacional.

En este espacio se propone superar el concepto de comunicacion, tradicionalmente
asociado a los medios de comunicacion masiva y a lo Gnicamente verbal. El anélisis de

tipos y estilos de comunicacion y de los procesos comunicacionales, con los aportes de la



estética, la hermenéutica y la semiopragmatica determinardn un espacio artistico - cultural
en el que se afiance la interaccién comunicativa del arte y las sociedades.

En este espacio curricular se recuperan contenidos de los CBC de Lengua y
Literatura, Tecnologia y Ciencias Sociales y los CBO de la modalidad Cap. 1 Bloque 1
Comunicacién, Artes y Cultura.

Se considera productiva la coordinacion de los temas con contenido de los espacios

de Cultura y Estéticas Contemporaneas e Historia Contemporanea.

Expectativas de Logro.

» Identificar y explicar diferentes tipos de comunicacién, caracterizar los
procesos, sus elementos y medios para reconocer estereotipos y formas de
manipulacion.

» Analizar y describir diversos procesos comunicacionales para reconocer las
caracteristicas de los mensajes, definir posibilidades y limitaciones de textos
verbales y no verbales, e identificar la forma de recepcion de los mismos.

» Caracterizar el rol de las audiencias y la construccion de la opinién publica para

definir su incidencia en el sistema democratico.

Contenidos Conceptuales

Comunicacion.

Teorias de la Comunicaciéon. Linea europea, linea norteamericana, posturas
latinoamericanas. El proceso comunicacional. Tipos y estilos comunicacionales.
Comunicacion interpersonal, institucional y masiva. Comunicacidn e informacion.

Comunicacién y difusion. Comunicacion, espacio y tiempo.

Comunicacion y Medios.
Medios de comunicacién, su concepto. La comunicacién y sus diferentes medios.

Origen y desarrollo de los medios masivos de comunicacién. Los desarrollos



tecnolégicos. La cultura masmedidtica. Medios, comunicaciéon y democracia.
Lenguajes artisticos y lenguajes mediaticos: préstamos, vinculaciones y diferencias.
Medios, lenguajes, formatos y géneros. Medios, multimedios e hipermedios.

Redes. Internet.

Discursos y Mensajes.

Lo verbal. Palabra e imagen como texto. Funciones del texto verbal en relacion
con la imagen: de anclaje, de relevo, de resignificaciéon. Texto, contexto, paratexto
e hipertexto. El texto verbal en contexto no verbal. El texto verbal como
informacion y como “ruido”. El texto verbal en la produccién no verbal: el guion.
El texto verbal en diferentes lenguas: su presencia en distintos textos, contextos y
soportes. El texto verbal segun soporte y lenguaje.

Lo no verbal. La imagen. Imagen y realidad. El texto visual, sonoro y audiovisual.
Fundamentos fisicos de la visién, la audicién y la audiovisién. La percepcién.
Elementos y caracteristicas de la imagen. Signos, simbolos y convenciones.
Funciones de la imagen. Tipos de imagen: la imagen fija y la imagen en

movimiento. Imagen y lenguajes.

Audiencias.

Teorias de la recepcién. Las mediaciones. El producto audiencia. Posicionamiento
de la audiencia. Medios y audiencias. La audiencia joven. Estereotipos y
manipulacién. Alfabetizacion audiovisual, metodologia para una lectura critica. El
rol de las audiencias en el sistema democratico. La opinién publica. Globalizacién

y audiencia mundial. Medios, comunicacion y consumo.

e Culturas y estéticas Contemporaneas

El otro espacio curricular de Artes y Comunicacién, Cultura y Estéticas
Contemporaneas contiene los fundamentos antropolégicos, conceptos y factores que

componen la cultura y su dindmica.



En los contenidos que propone Cultura y Estéticas Contemporaneas el alumno
podra comprender los distintos modos de ser y hacer del hombre en la Cultura, con los
distintos enfoques de andlisis. Los valores éticos y estéticos que originan acciones y
productos de cualquier nivel y fuente de realizacién en las sociedades de distinto contextos
cercanos y lejanos.

Aprehender el significado de las producciones artisticas desde el lugar del que las
produce y del que las recepciona es advertir el sentido profundo que originan las imagenes,
en los que se plasman las ideas, valores, sentimientos, emociones colectivas.

Los contenidos involucrados en este espacio se articulan con los CBC de Lengua y
Literatura, Matematica, Ciencias Naturales, Ciencias Sociales, Tecnologia y los CBO de la
modalidad Cap. 1 Bloque 1 “Comunicacién, Artes y Cultura”, Bloque 2 “Imagenes y
Contextos”. Se considera productivo la coordinacién de los temas con contenidos de los

espacios de Ciencias Sociales, especialmente de Historia Contemporanea.

Expectativas de Logro

= Analizar el contexto socio cultural desde una lectura reflexiva y critica de sus
mensajes.

= Realizar una aproximacion critica desde multiples perspectivas del producto
cultural, en particular la produccién artistica y comunicacional.

= Jdentificar y analizar los discursos que propone la cultura contemporanea
vinculando conceptos antropoldgicos, categorias estéticas y procesos

comunicacionales.

Contenidos Conceptuales

La cultura contempordnea.
Procesos sociales, economicos y culturales de la contemporaneidad. Cambios,
crisis, tradiciones, innovaciones y transformaciones. La Cultura contemporénea.

Concepto de Cultura. Estructura y dindmica cultural. La cultura como escenario de



las Artes y la Comunicacién. Interaccién. Ciencia, Artes y Tecnologia. Las
utopias. Tensiones: orden / caos, certidumbre / incertidumbre, causalidad /
contingencia, globalizacién / regionalizacién, unicidad / multiplicidad, publico /
privado. Nuevas dimensiones de espacio y tiempo. Cultura de masas y audiencia

mundial.

Sociedad, discursos, escenarios y actores contempordneos.

Nuevas formas de organizacion social. Nuevos roles y nuevos lazos sociales. Los
nuevos escenarios socioculturales en los diferentes contextos. Nuevos grupos.
Relaciones intergeneracionales. Los discursos contemporaneos. Cultura
contemporanea y juventud. Nuevas identidades y significacion. Los “idolos”
contemporaneos. Ocio y tiempo libre. Realidad cultural y economia. La industria

cultural.

Estéticas contempordneas.

La contemporaneidad y su tendencia estetizante. Nuevos sistemas simbolicos. La
estetizacion de lo cotidiano. La cultura de la imagen. La cultura del espectaculo y
el consumo. Las categorias estéticas y su historicidad. Tradicién / vanguardia,
continuidad y ruptura. Estilo y anti — estilo. Realidad, simulacro y ficcion.
Realidad y virtualidad. Modas y gustos. Revival y remake.

Cultura, Artes y Comunicacion.

Artes y cultura de masas. Lenguajes artisticos y lenguajes mediaticos. Medios y
arte popular. La cultura mediatizada. Medios de comunicacién y diversidad
cultural. Imagen y visibilidad cultural. Artes, Comunicacién y Democracia.
Ciudadanos, artes y medios. Etica y comunicacién. Medios de Comunicacién y

transmision de valores. Artes y Comunicacion en Argentina.



5. Formacion Orientada

Dentro de la Formacidn Orientada de la Modalidad se encuentran en los espacios
curriculares propios: Lenguajes II; Disefio; Imagenes y Contextos; Produccion y Gestion
Comunicacional.

Dentro de los espacios curriculares opcionales de la Formacién Orientada, se
introducen: Produccién Verbal; Industria Cultural; Publicidad y Marketing; Lenguas y
Cultura Global. Respecto de estos espacios las instituciones podran optar por éstas o
proponer otras que se adecuen a la oferta que surja del proyecto educativo y que pueden
estar asociadas a los campos de las artes, la comunidad, las industrias culturales o la salud

y la naturaleza u otros.



6. Espacios Curriculares

e Lenguajes Il

Este espacio curricular plantea el andlisis de los lenguajes verbales y no verbales
desde su origen, sus funciones y sus relaciones con otros. Se propone en este espacio un
modo particular de construir iméagenes con intencionalidad expresivo — comunicativa,
sustentada en factores socioculturales y técnico — procedimentales.

Lenguajes II es un &mbito de profundizacién de uno o varios lenguajes, segun la
vision y el desarrollo de Los Lenguajes Artisticos y Comunicacionales en la Formacion
General de Fundamento. FEllo dara la posibilidad a los estudiantes de ingresar en el
universo de las imégenes de materia sonora, visual — iconica, corporal — gestual con sus
modos de produccidn, recepcidon y decodificacion, ampliando e incorporando nuevos
conceptos, como por ejemplo lo que respecta a Audiovision como lenguaje de

producciones integradas.



Los contenidos de este espacio curricular podran variar segun los recursos humanos
con los que cuenta la Institucién o de acuerdo con el Proyecto Institucional que se
organice, ya que si las posibilidades estructurales y de materiales lo permiten se propone el
ingreso del lenguaje de imagen fija como la fotografia y el lenguaje de imagen en
movimiento como lo es el video.

El tratamiento de €l o los lenguajes seleccionados respeta una organizacion que
parte desde la ubicacion contextual del mismo, caracteristicas, funciones tipos y
aplicaciones, mientras que sus producciones estardn vinculadas con los procesos de

razonamiento, conceptualizacién, exploracidn, experimentacion e indagacion.

Expectativas de Logros

¢ Describir y caracterizar el lenguaje seleccionado en su contexto de aparicion y
desarrollo, identificando las caracteristicas generales y los cambios que se produjeran
en su desarrollo.

¢ Producir textos con el lenguaje seleccionado reconociendo elementos, caracteristicas,
funciones, propdsitos y destinatarios.

¢ Explicar y evaluar los materiales producidos y los procesos que se desarrollaron.

Contenidos Conceptuales

La fotografia.

Marco general: contexto de aparicidon y desarrollo de la fotografia. Fotografia y
Realismo. Fotografia e impresionismo. Niepce y Daguerre. El daguerrotipo.
Fotografia blanco y negro. Fotografia color. Fundamentos 6pticos y quimicos de la
fotografia.

Elementos del lenguaje: la imagen fija. Elementos y caracteristicas. Forma,
linea, punto, luz, figura — fondo. Tiempo y espacio. Escenarios y personajes.

Encuadre. Planos y 4ngulos. Toma y secuencia.



Composicion fotografica. Relacion texto verbal y texto no verbal. El pie de foto:
como anclaje, relevo y resignificacion. El story board. Manipulacién y camuflaje.
Lectura objetiva y subjetiva de la imagen fotografica. Metodologia de anélisis. El
discurso fotografico.

Soportes, materiales y recursos de la fotografia: la camara fotografica. Lentes.
Zoom. Papel fotografico. Rollos de pelicula fotografica. Composicién con otros
soportes o combinacién de ellos. Software para fotografia. Laboratorio y revelado.
El revelado electronico. El estudio fotografico.

Tipos y funciones de la fotografia: temas y géneros. Artistica, social,
documental, histérica, moda, didéctica, aérea, satelital. Adecuaciones de la toma
fotografica a cada funciéon. Prensa y fotografia. Fotografia y publicidad.
Fotografia y packaging. La secuencia fotografica. La fotografia como ilustracion.
La investigacion fotografica. El relevamiento fotografico. Safari fotografico. La
fotografia como auxiliar de otras disciplinas: de la historia, geografia, sociologia,
antropologia, medicina, biologia, entre otras. La fotografia en soportes
multimediales. La fotografia en la composicion de la pagina web. La fotografia en
Internet.

Roles: reporteros graficos, documentalistas, artistas, investigadores. La empresa
fotografica. Destinatarios.

El video.

Marco general: Contexto de aparicion y desarrollo del video. Cine y video:
interacciones e influencias. Video y television. Fundamentos fisicos del video.
Procesamiento electrénico de la imagen.

Elementos del lenguaje: La imagen en movimiento: escenarios, personajes, luz,
encuadre, planos éngulos, color. El espacio y el tiempo. Transiciones temporales.
Movimientos de cdmara. El story board. Toma y secuencia. Guion técnico y guidn
narrativo. Los efectos especiales. El texto verbal: el guién para video. Sonido,
palabra e imagen. Banda sonora: la musica y los efectos sonoros.

Soportes, materiales y recursos del video: La videocamara. Tipos. Lentes.
Zoom. La video reproductora y la videograbadora. Cintas magnéticas. Consolas
de sonido. Micréfonos. Equipos de iluminacién. Equipos de edicién y montaje.

El estudio de grabacion. Grabacion en exteriores.



Tipos y funciones del video: Videoarte, video documental, video animacion,
video clip, video game, video publicitario. La entrevista videada.

Produccién: Fases: registro, edicidén, reproduccion. Equipos de produccion:
productores, realizadores, guionistas, técnicos, editores. Etapas de produccion.

Roles y funciones. Destinatarios.

e Diseno

Este espacio curricular propone contenidos referidos al disefio como una estructura
interdisciplinar, con el aporte del Arte, Técnica, Comunicacién y Artesania en la creacién
de las imagenes de materia sonora, visual, gestual — corporal.

El disefio se comprende como un proceso de realizacién en el que se atenderan
multiples variables para la produccién de iméagenes, objetos, espacios o sonidos, lo cual
supone adoptar criterios de seleccién de los cddigos y la organizacién de los mismos,
soportes, materiales y técnicas relacionado a los tipos de disefio: gréfico, de objetos,
espacial o sonoro.

Este espacio curricular propone que los alumnos respondan a sus necesidades de
expresion y comunicaciéon y pongan en juego su libertad creadora e integren en sus
productos disefiados los conocimientos adquiridos de los Lenguajes Artisticos, Historia y
Culturas y Estéticas Contemporaneas.

Los contenidos incluyen las relaciones que se establecen entre Disefio, consumo y
vida cotidiana. Desde esta perspectiva los alumnos deberan responderse: qué se disefia,
con qué propoésitos y para quién, considerando los recursos materiales y humanos que se
requieren para la produccion. Se recuperan los CBC de Lengua y Literatura, Lenguas
Extranjeras, Ciencias Sociales, Ciencias Naturales y Tecnologia y los CBO de la
Modalidad Cap 2 Bloque 1: “Materiales y soportes del texto verbal”, Bloque 2:

“Materiales y soportes de las imagenes fijas y en movimiento” y Bloque 3: “Disefio”.



Expectativas de Logros

Identificar los aspectos fundamentales del disefio, individualizando los elementos
propios del disefio de imagen, de objeto, de espacio o sonido.

Disefiar iméagenes, objetos, espacios y/o sonidos, segln, tipos, soportes, propositos y
destinatarios, utilizando recursos materiales y humanos con vistas a distintos tipos de
produccidn.

Desempefiar con autonomia distintos roles y funciones en tareas grupales de disefio.

Contenidos Conceptuales

» Un mundo disefiado:
La presencia del disefio en el entorno cotidiano. El disefio: aspectos plasticos,
técnicos, creativos y funcionales. Disefio, entorno y medio ambiente. Disefio y
conciencia ecoldgica. Ecodisefio. Nuevos materiales artificiales, reciclables y
ecoldgicos. Nuevos productos livianos de bajo consumo energético. Iconosfera

y contaminacion visual.

» Disefio de imagen:
Elementos y caracteristicas. Tipos, soportes y propositos de la imagen.
Destinatarios. Funcionalidad. El disefio grafico: publicidad, packaging,
editorial, textil, etiquetas, rétulos, sefialética, portadas, logotipos, moda, entre

otros. Disefio de imagen por computadora.
» Diseiio audiovisual:
Elementos y caracteristicas. Recursos materiales y humanos. Los equipos de

produccién. Publicidad para televisidn, video, entre otros.

P Diseiio de objetos:



Aspectos plasticos, técnicos, creativos y funcionales. Tipos de objetos a disefiar
segin funcionalidad y destinatario. Integracién de los objetos al espacio: el

caso del disefio escenografico. Disefio de interiores.

P> Diseiio de espacio:
Aspectos plasticos, técnicos, creativos y funcionales. Disefio de espacio segun
funcionalidad y destinatarios.  La sefialética integrada al disefio de espacio.

Los espacios publicos. La ciudad. Parques y jardines.

» Diseiio de sonido:
El objeto sonoro. Texturas del sonido. Imagen sonora. La fonosfera: el
paisaje sonoro. Contaminacién sonora. El guién sonoro. Funciones del
musicalizador, sonidista, discjockey, ingeniero de sonido. La ambientacion

musical, la musicalizacion, la musica funcional y otros.

e Imagenes y contextos

La imagen como resultado de un proceso de produccién, es la sintesis de una
realidad contextual y reconoce la existencia de un discurso significativo; representa y
comunica modos de ser y de hacer de épocas y contextos. La lectura de estas imagenes
pone en juego la cooperacion interpretativa por parte del espectador y le permite reconocer
conceptos y categorias estéticas, redefinidas y aplicarlos.

Los contenidos de este espacio contribuyen a la lectura y reflexion acerca de la
imagen y su contexto, a tomar conciencia de la interaccion de artes, ciencia y tecnologia
como generadora de cambios que se aceleran en el siglo XX.

Se incluyen, ademas, el analisis de la imagen en otros espacios y otros tiempos,
partiendo de la contemporaneidad, se evita la linealidad de la historia del arte
convencional.

Los contenidos recuperan los CBC de Lengua y Literatura, Ciencias Sociales,

Tecnologia y los CBO de la Modalidad Cap 1 Bloque 1: “Comunicacion, Artes y Cultura”,



Bloque 2: “Imégenes y Contextos”. Ademas presupone que se hayan cursado o se estén
cursando Historia Contemporanea y que se articule con espacios de Cultura y Estética

Contemporaneas y Comunicacion.

Expectativas de Logros

¢ Aplicar en contextos concretos, los conceptos y categorias estéticas que permiten
vincular manifestaciones artisticas y comunicacionales, personas y valores, con los
procesos culturales de cada época.

¢ Reconstruir la imagen, en el marco de su contexto sociopolitico, histérico, religioso y
cultural, identificando procesos de cambio y continuidad, reconociendo las variables
fundamentales que definen cada época y los actores sociales intervinientes.

¢ Analizar y describir las relaciones y diferencias existentes entre cada contexto y sus

imagenes.

Contenidos Conceptuales

La imagen en la contemporaneidad.

Vinculaciones, artes, ciencia y tecnologia. Procesos de cambio. Tradicion,
vanguardia y transvanguardia.  Diversidad, multiculturalidad y globalidad.
Redimensionamiento de espacio y tiempo. Artes y Comunicacidon en el contexto
mundial, americano y argentino: lenguajes, imagenes y creadores. Las nuevas
“estéticas”. Los nuevos roles. Coleccionismo y museo. Formas de preservacion del

patrimonio cultural universal.

Propuesta de contenidos optativos con cardcter referencial:

Imagen y modernidad
Las dimensiones espacial y temporal entre los siglos XV y XVIII: el mundo y la

ciudad. Sociedad, autores y mecenas. La figura del “genio”. La produccién



personal y colectiva. El coleccionismo. Las nuevas relaciones entre artes, ciencia y

tecnologia. Los lenguajes y sus imagenes en los diversos contextos.

El mundo medieval y sus imagenes

Los reinos y el sistema feudal. Espacios y tiempos medievales. El castillo, la
catedral y el monasterio: creencias, lenguajes e imagenes. El campesino y sus
formas de expresién y comunicacién. El taller y el trabajo artistico. Las guildas.

La produccién colectiva.

Las imagenes en la Antigiiedad

Ciudades y civilizaciones. Espacios y tiempos en el mundo antiguo. Relaciones
entre el saber y el hacer. Formas de expresion y comunicacion. Los lenguajes y sus
imagenes. Las formas de produccion artistica en los distintos contextos. Sus

vinculaciones con las particularidades sociopoliticas, econdmicas y culturales.

Las imagenes en la Prehistoria.
El descubrimiento de los cbdigos. La creacion de los lenguajes. Formas de

expresion y comunicacidon. La intencionalidad de los mensajes.

e Produccion y Gestion Comunicacional

Los contenidos de este espacio curricular se refieren a los procedimientos y técnicas
de produccién y gestion que conducen a saber hacer de manera eficaz, disefiar, ordenar,
sistematizar y evaluar sus producciones.

La tecnologia gestional de elaboracién de proyectos escolares, donde el alumno
ponga en practica conceptos como la pre — produccion, produccién y post — produccion,
disefio de estrategias y evaluacién del proceso y montaje de dicho proyecto, son los
contenidos que se desarrollan en este espacio.

En este espacio se recuperan contenidos de los CBC de Lengua y Literatura,

Ciencias Sociales, Tecnologia y los CBO de la Modalidad Cap 2 Bloque 1: “Materiales,



soportes y técnicas del texto verbal”, Bloque 2 “Materiales, soportes y Técnicas y recursos
de las imégenes fijas y en movimiento”, Bloque 3 “Disefio” y Bloque 4 “Proyecto de
Produccion y Gestion en Comunicacion, Artes y Disefio”.

Ademds, se sugiere articular con los espacios de Cultura y Estéticas

Contemporaneas y Comunicacién y con otros espacios del campo de la Tecnologia.

Expectativas de Logros

¢ Explicar las caracteristicas de los distintos tipos de organizacién, focalizando en
especial aquellas comunicacionales o que se vinculan con lo comunicacional.

¢ Describir los procesos que incluye cada etapa de produccion.

¢ Describir los procesos que incluye la gestién organizacional en lo comunicacional

vinculdndolo con estrategias propias de otro tipo de organizaciones.

Contenidos Conceptuales

La produccién

Sus etapas: pre — produccion, produccién y post — produccion.

La pre — produccion: identificacién e fuentes de informacién y lugares de
almacenamiento. Materiales de referencia. Recoleccién y seleccion de materiales.
Tipos de andlisis. Registro y asimilacion de informacién. Sintesis y evaluacion de
la informacién. Comunicacion de la informacion.

La produccion: Identificaciéon de propositos. Planificacién. Identificacion del
proyecto. Formacién de equipos. Roles y funciones. Selecciéon de recursos.
Organizacion de tiempo y espacio. Formas y modos de realizacién. Ensayo,
experimentacion y realizacidn.

La post — produccién: diferencias segun lenguaje. Técnicas de evaluacion.

Montaje. Sondeos de opinidén. Procesamiento de informaciéon. Retroalimentacion.

La organizaciéon comunicacional.



Diarios, revistas, radios, television, empresas de cable, circuitos cerrados, agencias
de publicidad, empresas de imagen y sonido. Empresas productoras y empresas
difusoras. Empresas de gestién publica y de gestion privada. Lineas editoriales.
Medios y multimedios. Organizaciéon de la empresa comunicacional. Fusion de
empresas comunicacionales. Roles y funciones. Relaciones interinstitucionales.
Otras organizaciones en su relacion con la organizacidn comunicacional.
Construccion de la imagen de la organizacién. El microemprendimiento

comunicacional.

La gestion comunicacional.
El producto comunicacional. Los destinatarios. Presentacion, circulacion y
espacios de comercializacion. Muestras. Definicidon de frecuencias y ambitos de

muestreo. Rating. Mediciones de audiencia.

e Produccion Verbal

Expectativas de Logros

¢ Analizar y reflexionar a partir de la lectura critica de textos verbales en contextos no

verbales, segin géneros y formatos.
¢ Producir textos verbales de diverso tipo, en contextos no verbales, seleccionando

elementos y recursos del cddigo verbal de acuerdo con propdsitos expresivo —

comunicativos definidos.

¢ Producir guiones de diverso tipo, en relacion con textos visuales y/o audiovisuales.

Contenidos Conceptuales

La produccién verbal



Roles: escritores, argumentistas, guionistas, dialoguistas. Tipos de guién: guién
narrativo y guién técnico. Guién de radio y television, para cine y video.
Utilizacién del guién técnico: por intérpretes, jefe de produccién, director de

fotografia, director artistico, musicalizador, sonidistas, montajistas y editores.

Estructura del guion
El gui6n narrativo y el argumento. El guién técnico: el drama, las unidades
narrativas, personajes, escenarios, accién, espacio, tiempo, didlogos, musica,

efectos sonoros, silencio. Técnicas de elaboracion del guion.

Produccién verbal para textos visuales y audiovisuales.
Relaciones y diferencias entre los distintos textos. Textos verbales en distintos
soportes, formatos y géneros. Tipografias. Edicién. El texto verbal y la fotografia.

El texto verbal en el cine o el video. El doblaje.

El texto verbal en la produccién multimedial.
Textos e hipertextos. Textualidad, metatextualidad e hipertextualidad. EIl texto
lineal, el texto disperso y el texto abierto. Los nexos hipertextuales. Autor y lector

de hipertextos. El lector como autor.

Industria Cultural

Expectativas de Logros

Analizar el propio contexto sociocomunitario desde la perspectiva de la industria y el
consumo cultural, identificando sus caracteristicas y métodos.
Describir y explicar la incidencia de la industria cultural en el mundo contemporaneo.

Disefiar proyectos comunitarios vinculados con la industria cultural, particularmente

relacionada con el mundo adolescente.



Contenidos Conceptuales

Sociedad y consumo en la contemporaneidad

Produccién y consumo. Cultura y politicas publicas. Instrumentos legales.
Dimensién econdémica de la cultura. Mercancia cultural y cultura industrializada.
El consumo cultural. Mercado interno y mercado internacional de la cultura. Los

productos. Los disefios. Las funciones del marketing y la publicidad.

La industria cultural

El mercado de Arte. Costos de produccion y exhibicion. Marchands. Tipos de
exposicién. Coleccionismo. Subastas. Cotizaciones. Galerias y Museos. Ferias y
exposiciones. Critica de arte y publicaciones especializadas. Catalogos. Formas
de preservacion del patrimonio cultural. El Centro Cultural y su rol comunitario.
La informacién como mercancia.

El publico

Definiciéon del “nuevo puablico”. Gustos y costumbres. Homogenizacion /
estandarizacion. Arquetipo / estereotipo. Adolescentes y consumo cultural. El

ocio y el tiempo libre. Las audiencias.

e Publicidad y Marketing

Expectativas de Logros

¢ Analizar y reflexionar acerca de los mensajes publicitarios en distintos soportes,
géneros y formatos, identificando mensajes explicitos e implicitos y en especial en
aquellos del propio entorno socioeconémico, préximo a los jovenes.

¢ Establecer relaciones entre publicidad, marketing, organizacién y consumo, a partir del

analisis de las imagenes.



¢ Producir mensajes publicitarios, en el marco de proyectos de simulacion de campaiias

con tematicas vinculadas a la vida cotidiana de los jovenes.

Contenidos Conceptuales

Marketing y mercado

Mercadotecnia. Productos y marcas. Tipos de marketing: marketing de productos
y de servicios, masivo y selectivo, directo e internacional. Estudios e investigacion
de mercado. La oferta y la demanda. El consumidor: necesidades, valores y

comportamientos.

Imagen, publicidad y producto

Concepto de producto. Concepto de imagen. Disefio, consumo y marketing.
Packaging, presentacion, exhibicién. Campaifias de promocién, difusién y ventas.
Productos y destinatarios. Nacimiento y desarrollo de la publicidad. Funciones de

la publicidad. Etica, estética y publicidad.

Imagen y organizaciéon
Comunicacion institucional. Construccion de imagen en la organizacion. La
organizacion como producto. Campafias de promociéon y difusion de la

organizaciéon. Comunicacién y publicidad empresarial: contenidos y estrategias.

Publicidad, imagen y Marketing

Publicidad y comunicacién. El mensaje. Lo verbal y lo no verbal en la publicidad.
Forma, color y composiciéon en la imagen publicitaria. El mensaje publicitario:
denotacion y connotaciéon. Estructura del mensaje publicitario. Destinatarios.
Técnicas y estrategias publicitarias. Creatividad publicitaria. Campaiias y slogans
publicitarios. La agencia de publicidad. Tipos de spots publicitarios: graficos
(prensa, vallas callejeras, otros), radial, film o video publicitario, televisiva,

publicidad en red: sistemas de telecompra, entre otros. Lectura de la imagen

publicitaria.



Publicidad, imdgenes y jovenes
Audiencia joven, sus caracteristicas. Publicidad “para” jovenes. Imagen, gustos y
moda. Las imagenes en vallas publicitarias, gigantografias, tapas de produccion

discografica, entre otras.

Lenguaje Multimedial

Expectativas de Logros

Analizar documentos multimediales, integrando lenguajes y soportes diversos,
identificando equipos y programas para su realizacion, para acceder a una lectura critica
de los mismos.

Disefiar proyectos sencillos de produccion multimedial.

Producir documentos multimediales de relativa complejidad en funcion de propodsitos y

destinatarios previamente definidos.

Contenidos Conceptuales

Multimedia

Las acepciones de esta denominacion. Las nuevas tecnologias multimedia:
definiciéon y clasificaciéon. Informacién y comunicacién en el documento
multimedia. Tipos de documentos multimediales interactivos y no interactivos.
Diferencias entre el lenguaje multimedial, los lenguajes que integran lo multimedial

y los lenguajes de programacion.

Produccion multimedial

El texto verbal: procesamiento informatico. Caracteristicas del texto verbal para



productos multimediales. Posibilidades expresivas y comunicativas. Valor iconico
del texto verbal. Funciones del texto verbal en el producto multimedial, segin
géneros y propdsitos.

El texto sonoro: caracteristicas. Edicion analdgica y digital. Dispositivos de
captura y grabacion de sonido, digitalizacién y manipulacién. Principales recursos:
la palabra oral, la musica, los efectos sonoros, el silencio. El sonido en el producto
multimedial.

El texto visual: gramatica audiovisual. Fotografia y video en el producto
multimedial. Tratamiento informético. Digitalizacién y comprension.

El texto multimedial como documento integrado.

Recepcion de documentos multimedia.
Uso individual y de masas. Modelos de interactividad y nivel de participacion del

usuario. Modelos de analisis de productos multimediales interactivos.

Almacenamiento, distribucién, transmision y consulta de documentos
multimediales

Medios de difusién. Sistemas tradicionales y digitales. Sistemas de comunicacion
interpersonal: telematica, teléfono, correo electronico. Redes de informacion.

INTERNET.

e Lenguas y Cultura Global

Expectativas de Logros

¢ Analizar las formas de representacion en distintos lenguajes artisticos vy
comunicacionales, sus contextos de produccién y recepcion, identificando las
cualidades formales y estéticas de las producciones.

¢ Investigar conceptos pertinentes para la comprensién y valoraciéon del proceso de

globalizacién de la cultura y del rol de las lenguas a través de las redes informaticas.



¢ Comprender e interpretar criticamente una amplia gama de discursos auténticos escritos
y orales acerca de temas de referencia, reconociendo sus finalidades y los contextos de
comunicacion correspondientes.

¢ Poducir textos coherentes y apropiados al registro de distintas situaciones de

investigacion, con razonable fluidez y correccién; reflexionar sobre el proceso.

Contenidos Conceptuales

Cultura global

Cultura y culturas. Caida de barreras culturales. El flujo de personas, capital,
productos, informacién, ideas e iméagenes. La cultura global como factor de
refuerzo de las culturas locales. Homogeneizacion y resistencia cultural.
Movimientos fundamentalistas. Culturas resistentes. Exportaciones de la cultura
global. Unidad en la diversidad. Patrones de interpretaciéon y conceptualizacion.
Hacia una ética global. Mitos y ritos. La resolucién global de problemas.

Conciencia global.

Sociedad global

Desestabilizacion e hibridacién de etnicidad, nacionalidad, comunidad y cultura.
Paradigmas culturales etnocéntricos v. Cultura dialégica. Polarizacién. Alianzas
locales, étnicas y subculturales en un proceso de postmodernizaciéon de
hiperdiferenciacién. Construccion y reconstruccion de las identidades culturales y
nacionales. Flujos mediaticos transnacionales. Critica del imperialismo mediatico.
Los medios en la construccién del espacio y el tiempo. La historia como factor

catalizador de los procesos de globalizacion.

Comunicacion e informacién

La comunicacién como infraestructura de la cultura global. Los medios masivos.
Comunicaciones electronicas, satelitales, geocéntricas moviles, televisivas,
teleconferencias. La WWW. El tiempo y el espacio virtuales. El crecimiento y

diversidad del conocimiento: su dinamicidad en la transmision. El conexionismo



cibernético en las culturas e identidades locales. Agencias internacionales de
noticias y el postcolonialismo. Ideologia e informacién. El Tercer Mundo.
Medios locales y grupos minoritarios. Presencia de las lenguas aborigenes y otras

comunidades minoritarias en los distintos medios.

Lenguas

La Declaraciéon Universal de Derechos Lingiiisticos. El Acuerdo Marco 15.
Multilingliismo. Etnografia de la comunicacién. Organizaciones internacionales:
UN, CEE, MERCOSUR, el Consejo Europeo de Cooperacién Cultural. La
educacién lingiifstico / comunicativa global. Tipos de lenguas (maternas, segundas,
extranjeras, de contacto, vesiculares). Variedades sociolingiiisticas, la
intercomprension, la competencia intercultural e identidad nacional. La literatura
postcolonial transcultural. Literaturas no convencionales. Tipologias textuales.

Los textos polisémicos.

Las Artes en la Cultura Global

Procesos y experiencias creativos en la educacién en artes. Redes y centros de
artistas, educadores y especialistas de la tecnologia de las comunicaciones.
Desarrollo de proyectos en colaboracion y multimediales para producir trabajos de
arte, critica artistica y materiales educativos. Experiencias tecnologicas
innovadoras en las Artes. La comunicacion transcultural. Implicancias tedricas.
Las artes globales. Una nueva estética de imaginario personal / nacional / regional
con el nuevo continuo electronico de espacio y tiempo. Bases epistemologicas y

teorias de estas nuevas practicas del “nuevo arte”.



8. Contenidos Actitudinales Generales

Los contenidos actitudinales del Area que se desarrollen son transversales a
los Contenidos Conceptuales y Procedimentales que se presentan en la Modalidad
Comunicacidn, Artes y Disefio. Todos ellos tienden al desarrollo en los jovenes de esta

etapa de una " actitud estética" y comunicativa frente a la vida.

Desarrollo Personal.

= Disfrute de las manifestaciones artisticas y su realizacion.

* Interés por las producciones artisticas de su entorno y de otras culturas.

= Valoracion estética y fundada de sus producciones y de las producciones que observa.
= Respeto y flexibilidad por las producciones diferentes.

= Solidaridad y cooperacion en el trabajo en equipo.



Compromiso en los proyectos individuales y/o grupales que emprende.

Desarrollo Sociocomunitario.

Valoracion de los productos y manifestaciones artisticas de su pueblo y de otros grupos
culturales como expresion del patrimonio artistico comun.

Compromiso en la preservacion del patrimonio artistico y cultural.

Actitud participativa y solidaria en proyectos culturales, grupales, institucionales y
comunitarios.

Valoracién de las producciones como producto del esfuerzo de todo un grupo de

trabajo.

Desarrollo del Conocimiento
Cientifico - tecnolodgico.

Valoracién critica de los aportes cientificos y tecnoldgicos al campo de las
producciones artisticas y comunicacionales.
Valoraciéon por la indagacion, el analisis y el rigor de pensamiento en las

manifestaciones artisticas y sus relaciones con otras formas de produccion humana.

Desarrollo de la Comunicacion vy la
EXpresion.

Respeto por sus propias posibilidades expresivas - comunicativas.

Disposicién positiva ante situaciones nuevas.



=  Valoracién del area como via de expresion y comunicacion.

= Proyeccion de formas originales y creativas, como producto de la integracion con otros
lenguajes de expresion: teatrales, visuales, plasticos, acusticos, musicales.

= Aprecio por las manifestaciones de otros grupos humanos como expresién de las
dimensiones importantes de la persona.

= Actitud critica ante los medios masivos de comunicacién social.

= Apertura ante los nuevos recursos tecnoldgicos para enriquecimiento de las
posibilidades expresivo - comunicativas.

= Valoracién de los productos artisticos como vias de comunicacién e intercambio

cultural.

9. Orientaciones Metodolagicas

Los actuales enfoques de las Artes y la Comunicacién en la Educacién Polimodal,

requieren para su implementacion la consideracion de algunas recomendaciones:

» Las caracteristicas socioculturales y los recursos propios de la regién se
convertirdn en elementos disponibles para la concrecién de los propdsitos

educativos.

» La adopcién de diferentes formatos curriculares como seminario, taller o
laboratorio, permitiran generar proyectos de investigacion individual o grupal
para profundizar enfoques y teorfas sobre procesos comunicacionales diversos.

Por ejemplo: en el tiempo de “laboratorio comunicacional” se indagard y



experimentard sobre textos verbales y no verbales y sus vinculaciones con la

recepcion.

Los espacios curriculares podran adquirir formatos diferentes segun los
diferentes momentos de las acciones pedagdgicas. Por ejemplo en el espacio
Lenguaje, arte y comunicacién: en el primer cuatrimestre “laboratorio de
materiales y soportes” para implementar “Taller de produccién de los lenguajes”
en el segundo cuatrimestre con el disefio de proyectos de produccion y su

realizacion y reflexidn sobre los mismos.

Los planteos de proyectos de investigacién escolar que incluyan hipdtesis,
formulacion de explicaciones provisorias, indagaciéon y exposicién de
conclusiones; deben ser procesos que tanto el alumno como el docente deben
transitar como instancias de retroalimentacion hacia la consecucién de

producciones finales.

La utilizacion de medios audiovisuales en el proceso de enseflanza —
aprendizaje debe ser enriquecedora en el sentido de comprender y llegar a leer
criticamente las imdgenes (segmentos audiovisuales, spots publicitarios,
videoclips, telefilmes...), a descubrir las posibilidades de enriquecimiento o de
manipulacién de los mismos y a reflexionar con ellos acerca de su realidad mas

proxima para ejercer su derecho como espectador.
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